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收入效应说与现阶段轿车市场需求的规律性
———基于 2004-2006年 21种典型轿车月度数据的实证分析
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摘要:在对国内文献进行系统评述的基础上 , 指出 “市场周期说 ” 和 “价格决定说 ” 对于解释当前

轿车市场的局限性 , 进而提出了现阶段轿车市场需求规律的 “收入效应说 ”。通过选择 2004 -2006年

度 21种典型车型的月度数据 , 在构建了时间横截面和时间序列都具有可比性的价格指数的基础上 ,

构建了描述市场需求和价格与收入水平之间关系的计量经济模型 , 利用该模型对各档次车型的市场供

求规律进行了深入系统的分析 , 通过对轿车价格指数和城镇居民平均可支配收入与轿车市场需求量之

间关系的检验 , 初步验证了现阶段轿车市场需求的周期性演化规律和收入效应说 , 揭示出高档车型目

前存在着收入效应带来的需求缺口现象 。
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Abstract:Currently, China′scarmarkethasgotrapiddevelopment.Thedemandforcarsisgrowing.Thepaperfinds

outthecharacteristicsofthecarmarketbyanalyzingthepriceindextrend.Withasurveryonthedisposableincomeof

theurbanresidentsfrom2004-2006 measuresthepurchasingpowerofthecarmarket.Byconstructinganappropriate

econometricmodel, itclarifiestherelationshipamongthedemandoftypicalcars, theaveragedisposableincomeandthe
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　　一、 引言

我国轿车市场近年来伴随经济的高速增长和生活

水平的快速提高 , 呈现出剧烈变化和高速扩张的变化

特征 。汽车制造企业为了应对这种快速膨胀的市场需

求 , 纷纷连续采取了巨额投资轿车及其零配件市场的

战略举措 , 由此引发汽车市场投资过热和产能过剩的

争论 。其中是否发生投资过热和产能过剩是争论的焦

点 , 如何客观地分析中国轿车市场需求变化规律将对

中国汽车行业发展有深远意义。

现有轿车市场需求规律研究成果主要集中在需求

预测方面 。国外可借鉴的研究成果主要集中于预测方

法方面 , 比较有影响的文献中 , Mogridge(1983)通

过建立轿车拥有率模型有效估计了轿车市场需求;

Dargay和 Gately(1999)采用 26个国家从 1960 -

1992年的数据用 Gompertz模型客观预测了直至 2015

年的汽车拥有率发展趋势;Ewert和 Prskawetz(2002)

运用因果模型深入分析了不同地区的人口分布与各地

区汽车使用的关系。国内研究成果普遍集中于揭示轿

车市场的决定因素和发展规律 , 其中 , 华钢 (2005)

对我国轿车市场进行了生命周期阶段对需求规律有决

定性的影响分析 。扬帆 (2005)认为未来轿车市场

需求的主体是中 、小型轿车 , 中 、高档轿车在需求中

具有很强的吸引力 , 中、 高档轿车需求量将不断增

长 。徐长民 (2005)对轿车市场连续两年的 “井喷 ”
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式增长到 2004年平缓增长的现象做了解释 , 认为降

低价格是对汽车市场最大的影响 。

综合上述分析 , 对现阶段我国轿车市场需求规律

的观点主要有两个 , 一个是用市场发展的生命周期模

式描述中国轿车市场的导入和成长趋势 , 可以称之为

“市场周期说 ”;另一个是认为价格是市场需求的决

定因素 , 可以称之为 “价格决定说 ”。尽管 “市场周

期说 ” 考虑了国内居民购买力水平提高对市场周期各

阶段发展的影响 , 但以套用生命周期曲线模型为目的

的研究思路不足以揭示出轿车市场需求的内在发展规

律 。 “价格决定说 ” 虽然可以在一定程度上解释轿车

市场的快速扩张 , 但无法解释部分车型伴随价格上升

需求持续增加的特殊现象 。正是由于轿车市场需求问

题研究存在上述困惑 , 探索现阶段轿车市场需求规律

及其演化特征的研究工作就显得具有重要的理论意义

和实践价值 。

二、 收入效应与我国轿车市场的供求规律

我国改革开放带来了高速的经济增长 , 城镇居民

消费水平也有高速和持续的提高 , 居民购买力水平提

高过程必然是各种商品市场消费结构变化过程 。经济

增长过程中社会财富变化给国民经济的各方面带来了

巨大的影响 , 其中包括对消费市场供求规律的影响 ,

可以称之为收入效应 。

引起轿车市场需求变化的原因是多种多样的 , 除

了商品本身的价格之外 , 还有消费者偏好的变化;消

费者收入水平变化;社会收入分配等因素。在多种影

响因素中 , 收入效应是决定中国轿车市场需求的关键 。

只有当消费者收入有较大幅度提高时 , 人们才会

考虑购买耐用品和奢侈品 , 而在收入下降时 , 就不在

需求之列了。所以当收入发生变化时 , 耐用品和奢侈

品需求量的变动量大 , 而生活必需品需求量的变动则

小 。随着我国居民收入水平不断提高 , 居民的消费结

构也发生了巨变 , 从购买生活必需品占总收入绝大部

分 , 发展到购买耐用品甚至奢侈品占总收入比例不断

上升 , 这必然对轿车市场的需求带来越来越大的影响 。

在轿车行业运行中体现的需求变化特征是轿车市

场需求经历了 “购买力低下的需求不足阶段 ———购买

力水平提高的供不应求阶段 ———投资过度导致产能过

剩的供过于求阶段 ”。在市场发展的初期 , 由于购买

力水平的低下 , 使得市场呈现需求不足的状态;伴随

购买力水平的快速提高 , 由于短期内难以形成与之相

适应的市场供给 , 因而会由于存在市场需求缺口而呈

现出供不应求的特征 , 也就是供不应求阶段;由于供

不应求状况作为典型市场信号必然会引发大量投资进

入 , 市场机制作用的结果必然是投资过热 , 那么最终

进入投资过度造成产能过剩的供过于求阶段也就在所

难免了;这种供过于求也可以理解为第一阶段的需求

不足 , 而后随着新一轮的收入效应带来的新的市场需

求变化 , 会进入下一个供不应求阶段和供过于求阶

段 , 从而轿车市场呈现出需求扩张、 收缩 , 再扩张 、

再收缩的周期性变化的特殊性规律 , 这种供求演化规

律就是收入效应在轿车市场发展过程中的具体体现。

综合以上述分析 , 可以认为轿车市场需求经历的

“需求不足———供不应求 ———供过于求 (需求不足)”

的阶段性转换 , 体现了轿车市场需求周期性 , 这种需

求的周期性扩张会周期性地引发档次不断提高的轿车

市场需求缺口 , 需求缺口又不断被新投资带来的市场

供给填平 。这种需求缺口形成和填平的周期性规律是

收入效应在轿车市场作用的规律性解释 , 可以称之为

“收入效应说 ”。如果收入效应说成立的话 , 那么可

以预期 , 在现阶段的低档或中低档轿车市场可能在前

几年 “井喷 ” 式的增长过程中 , 已经走过了市场需

求缺口产生和填平的阶段 , 伴随收入水平增加带来的

收入效应表现为 , 过剩的生产能力不断被增加的市场

需求吸收 , 持续保持价格的降低和需求量的增加。高

档或中高档轿车市场现阶段可能正处于存在需求缺口

的供不应求阶段 , 收入效应在短期内引发的高 、中档

轿车快速需求增长 , 还没有与之相适应生产能力来满

足市场需求 , 因而很有可能呈现出伴随价格上升需求

不断增加的特殊市场特征 。

为了验证文中提出的收入效应说 , 首先需要构建

可比的轿车市场价格指数 , 再用数量经济分析方法 ,

根据目前可获得的数据选择典型轿车车型 , 揭示收入

水平变化对各类车型市场需求变化的影响和规律 , 检

验收入效应说的合理性 。

三 、 汽车价格指数构建方法

由于价格指数是社会经济指数的重要组成部分 ,

可以反映复杂社会经济现象在长时间内发展变化趋

势 。所以笔者编制典型轿车价格指数指标 , 选择了

21种典型轿车车型 , 选取了每月每款车型从 2004年

1月到 2006年 12月的价格数据 , 以 2004年 1月价格

为基期计算价格指数 , 选用了加权平均指数法 , 计算

公式为:

K=∑Kp1q1
∑p1q1

其中 K=
p1
p0
, p1表示现期价格 , p0表示 2004年 1月

份的价格 。

通过对 21种典型车型的价格指数进行计算 , 结

果如图 1。从图 1中可以看到 , 从 2004年到 2006年 ,

价格指数呈现下降趋势 , 说明轿车市场价格水平在下

降 , 但是在同一年中 , 由于受到宏观经济波动和其他

因素的影响 , 价格指数也呈现波动的特征 。为了能更

好地说明轿车市场需求变化特征 , 笔者将所选的 21

种典型轿车车型分成了四个档次 , 它们是第一档次

10万元以下;第二档次 10-20万元;第三档次 20 -

30万元;第四档次 30万元以上 。

从图 1中可以清楚地看出 , 典型轿车车型的价格

水平在下降 , 特别是 10万元以下的车型 , 2004年 12

月价格指数从 85%降低到 2006年 12月份的 76%;

10 -20万元典型车型的价格降低幅度为 75%;20 -
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30万元典型车型价格降低幅度为 87%;而对于高档

车型 (30万元以上的车型), 价格变动呈现波动 , 下

降趋势和其它的档次车型相比不是很明显 , 这和轿车

市场需求特征有着密切的联系 , 证实了随着人们生活

水平不断提高 , 城镇居民消费结构是有变化的 、分层

次的 , 这就是收入效应的体现 。

图 1　分档次典型车型价格指数走势图

　　四、 数据及实证结果

居民购买力在很大程度上反映着一个地区在零售

市场上有货币支付能力的商品需求和零售市场容量 ,

可支配收入是指居民家庭在支付个人所得税之后 , 所

余下的全部实际现金收入 (不包括借贷收入), 计算

公式为:

可支配收入 =实际收入 -家庭支出 -记账补贴 -

个人所得税

人均可支配收入 (或人均生活费收入)即用家

庭可支配收入 (或生活费收入)除以家庭人口 。城镇

居民家庭可支配收入是指被调查的城镇居民家庭在支

付个人所得税 、财产税及其它经常性转移支出后所余

下的实际收入 。从指标的含义上看 , 城镇居民可支配

收入是指城镇居民的实际收入中能用于日常生活的收

入 , 它是用以衡量城市居民收入水平和生活水平的最

重要和最常用指标 。由于对中国轿车市场的需求进行

分析 , 购买轿车基本上都是城镇居民 , 用城镇居民平

均可支配收入来解释模型中轿车需求是合理的 。为了

能更细致地刻画购买力水平对典型车型需求的影响 ,

把从 WIND数据库中轿车价格数据与汽车市场 《产销

快讯 》中的月销售量数据相对应的 21种轿车品牌作

为典型车型进行分级 , 从而可以分析购买力水平对各

级车型的需求影响 。

笔者的数据分为三大部分:典型车型的价格指数

数据 、典型车型的销售量数据、 城镇居民平均可支配

收入数据 。其中典型车型的价格数据来源于 Wind数

据库 , 数据基本上是按照周价格数据形式给出 , 典型

车型的销售量数据是来源于汽车工业协会的 《产销快

讯 》, 它给出了所有车型月度产 、 销数据;城镇居民

平均可支配收入来源于中国统计局网站 。为了能更加

明了地刻画购买力水平是如何影响典型车型的市场需

求的 , 构建了计量模型:

　　St=C+αYt+βPt+ut

其中 , C表示常数 , St表示销售量 , Yt表示 t期的平

均可支配收入 (城镇人口平均可支配收入的月度数

据), Pt表示 t期的价格指数数据 , ut是随机扰动项。为

了能更好的反应购买力水平与销售量之间的长期趋势

之间的关系 , 笔者对销售量、 平均可支配收入和价格

指数都进行了 HP滤波 , 这样能更清楚的刻画市场潜

在的需求规律 , 按照不同的档次进行回归分析 , 结果

如表 1所示。

从表 1可以看出 , 回归的检验结果大多数非常显

著 。根据价格指数水平 、 城镇居民可支配收入与典型

轿车车型的销售量之间的正、 负相关性 , 可以初步判

断现阶段轿车市场的需求特征 , 从而分析收入水平与

轿车市场需求的关系 。可支配收入水平与 10万元以

上所有车型的销售量成正相关关系 (即需求的收入弹

性为正), 表明伴随收入水平的不断提高 , 会使得中 、

高档轿车的销售量逐渐增加 。而 10万元以下的车型

之所以呈现销售量与可支配收入水平负相关关系 (即

需求的收入弹性为负)。

表 1 回归结果

解释变量 10万元以下 10-20万元 20-30万元 30万元以上

常量 C 201089.2＊＊＊ 33196.41＊＊＊ 34164.06＊＊＊ -11094.80＊＊＊

可支配收入 -106.4532＊＊＊ 0.746741 1.976965＊＊＊ 15.84099＊＊＊

价格指数 -113453.2＊＊＊ -12658.64＊＊＊ -16720.64＊＊＊ 4846.073＊＊＊

R-squared 0.983612 0.850867 0.998651 0.999981
调整 R-squared 0.982619 0.841828 0.998569 0.999980
F-statistic 990.3332 94.13919 12212.28 888348.1

　　注:＊＊＊表示 1%的水平下显著。
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　　五、 结论

综合上述分析 , 主要结论可以归纳为两个方面。首

先 , 从现阶段轿车市场分档次的月度数据分析结果表明 ,

伴随国内收入水平的快速增加 , 10万元以下低档轿车市

场的降价策略对拉动需求尚有一定的作用 , 但购买力水

平提高不会带来需求的增加 , 属于收入效应的淘汰产品;

价格在 10-30万之间的中、档轿车降价策略和收入增长

的拉动同时有效 , 正处于生产能力被不断吸收的市场扩

张阶段;30万元以上的高档轿车市场的价格上升和购买

力提高与市场需求增加并存 , 属于典型的存在需求缺口

的收入效应拉动产品类型 。以上各类典型轿车市场现阶

段供求规律的结果很好支持了轿车市场的收入效应假说。

其次 , 现阶段典型轿车市场供求规律的数量经济

分析结果 , 也对当前轿车这种典型耐用消费品市场产 、

销行为和产业政策分析有现实的指导意义 。中档车型

的市场需求量与购买力水平正相关 , 说明经济增长带

来的收入提高还会给这类汽车的市场需求产生很大的

拉动作用 , 因而还有很大的市场发展空间;同时市场

需求与价格水平呈负相关关系 , 这一方面证明低档次

的汽车市场竞争很激烈 , 另一方面说明降价策略对这

一档次车型是有效的 。高档轿车市场起步晚 , 市场需

求量与价格水平成正相关关系 , 高档轿车市场需求的

价格弹性为负 , 市场存在着需求缺口 , 还有很大的研

发投资和发展空间 , 但未来的市场发展规律和市场容

量还有待于进一步研究 , 汽车产业的市场进入门槛过

高也使得投资活动的风险性加大 。
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