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[摘 要]笔者基于投入产出模型，利用《2007年吉林省投入产出表》数据，对吉林省文化产业中的“文 

化制造”和“文化服务”两大类细分行业 的产业关联 、波及效应 与拉动效应 进行 了分析 ，结果 显示 ：吉林省 各 

产业对文化产业的直接消耗系数都非常低，但文化产业内部的直接消耗相对较高，文化服务对文化制造的 

直接消耗系数最大；文化制造业中，工艺品及其他制造业对第一产业的直接消耗较大，家用视听设备制造业 

和陶瓷制品制造业对剔除文化制造的第二产业直接消耗最大 ，广播 电视 电影 和音像业 和文化艺术业对剔 除 

文化服务的第三产业直接消耗最大 ；从 完全 消耗 系数 看 ，文化 制造业对剔 除文化制造 的第 二产 业的完 全消 

耗系数要高于其他产业，文化制造业对剔除文化服务的第三产业的完全消耗系数是直接消耗系数的 2．7 

倍 ，文化制造业的影响力系数达到 1．220 5大于 1，说明文化制造业通过产业链对经济的拉动作用增强；但 

是文化制造业和文化服务业的感应度系数都小于 1，低于全产业平均水平 ，说明文化产业受其他产业发展 

的带动或者说对其他产业发展的制约不大，还没有成为国民经济的关键部门。因此吉林省要发展文化产 

业 ，必须率先发展文化制造业，通过产业关联带动其他产业发展，从而促进全省经济增长。 
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文化产业作为扩大 消费、拉 动内需 、调整结 

构 、促进增长 的战略性 产业 ，已经成为我 国和各 

省着力发展 的重点产业 。近年来 ，吉林省 委 、省 

政府高度重视文化产业发展 ，按照 国家“十二五” 

时期文化改革发展规划纲要的要求，在“构建结 

构合理、门类齐全、科技含量高、富有创意、竞争 

力强的现代文化产业体系，推动文化产业跨越式 

发展”方面取得 了一定的成绩。2010年吉林省文 

化产 业 增 加 值 为 208．71亿 元，2011年 已 达 

274．13亿 元，增 加 了 65．42亿 元，增 幅 为 

31．34 ，占 GDP的比重 也由 2010年 的 2．41 

提高到 2011年 的 2．59 ，提高 了 0．18个 百分 

点。尽管吉林省文化产业增速较高，省政府也从 

战略和全局上谋划运作，形成了以长影集团、吉 

林出版集团、吉视传媒股份有 限公 司、吉林 日报 

报业集团、吉林省影视剧制作 集团、吉林 歌舞剧 

院集团、吉林动漫集团为基本框架的国有文化产 

业发展布局和文化产业规划，但是由于吉林省文 

化产业基础薄弱 ，在 文化产品制造 、文化服务等 

方面还存在许 多 问题 ，产业 发展不均衡 ，文化产 

品制造业规模 以上工业企业及 服务业事业单位 

创造的增加值相对较高，占全省文化产业增加值 

总量的 66．95 ；而规模 以下工业企业 以及从事 

文化产品销售 的批发 和零售业 企业增加值数额 

较小 ，文化产业各行业发展也不平衡 。而对于吉 

林省文化产业细 分行业 的增 加值状况 以及 文化 

产业对于其他产业 的关联带动效应 ，并没有详细 

的统计数据和深入细致 的研究。因此 ，要 了解吉 
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林省文化产业发展状况，特别是文化产业对经济 

的拉动效应，有针对性地制定文化产业发展政 

策，就必须掌握文化产业各细分行业的产业关联 

效应和产业波及效应。 

目前国内关于文化产业关联的研究主要是 

从全国和省 际角度 研究 文化产业 与其他产业之 

间、文化产业内部之间 的关联效应 。从全国的角 

度研究文化产业 的学者 主要 有蔡旺春 、王志标 、 

韩顺法等口 ]，他们根据 2004年国家统计局对文 

化及相关产业的分类，基于投入产出模型，探讨 

了中国文化 产业 的关联 程度及效应 ，研究表 明： 

文化产业具有较强的辐射效应 ，可 以带动相关产 

业的发展 ，对 中 国经济发 展具 有强 大 的拉动 作 

用。从省际的角度研究文化产业的学者主要有 

伍业锋、戴钰、岳艽、韩亚峰等 ]，他们同样根据 

2004年的分类 ，利用产业关联理论和投人产 出表 

分别对广东省、湖南省 、西安市 、河南省文化产业 

进行研究，结果表 明：发展文 化产业对各省 经济 

发展具有较强的带动作用，由于各 省份 的实际情 

况各不相同，文化产业 与其他产业 之间、文 化产 

业各细分行业内部之间的关联效应也不尽相同。 

如 ，岳艽研究发现 ，西安市文 化创意产业 的延伸 

度不够 、产业之 间关联 度不高 ，而韩亚峰研究 发 

现 ，河南省文化产业 内部相关 行业具有较强 的关 

联深度 。以上研 究对我 国文 化产业发展做 了很 

多有意义 的探 索 ，但 也有不足 。第一，这些研 究 

都是利用 2004年国家统计局对文化及相关产业 

的分类 ，基本没有根据 2012年国家统计局新修订 

的文化及相关产业分类进行 文化产业关联 性的 

研究。由于 中国经济发展迅速 ，不少新兴产业正 

在崛起 ，旧的分类 已不太合适中国文化产业的发 

展 ；第二 ，在众 多学者对各省 文化产业关联 的研 

究中，还缺少对吉林 省文化产业关 联性 的研究 。 

基于以上两点 ，本文根据 2012年国家统计局对文 

化及相关产 业新 的分类 ，利用投 入产 出模型 ，对 

吉林省文化产业与其他产业之 间、文化产业各细 

分行业 内部 之 间的关 联效 应、波及 效应 进行 分 

析 ，以明确吉林省文化产业在全省产业 中的地位 

及对经济的拉动效应，为制定吉林省文化产业发 

展方向和政策提供参考。 

一

、研究方法及数据来源 

投入产 出模型是 分析 国民经 济系统各产 业 

之间投人产 出关联关 系的一种科学 有效 的经 济 

数量分析方法，它通过国民经济各产业之间的投 

入产出表数据，计算各种系数，将产业之间的相 

互需求消耗、一个产业发展对其他产业的影响及 

其他产业发展时某一产业所受 的感 应程度等清 

楚地刻画出来。本文采用投入产出分析方法，对 

吉林省文化产业的关联拉动效应进行分析 ，其主 

要的指标有 ： 

(一 )直接 消耗 系数 

X ij 
“ —  ‘ 

其中 是J产业生产中消耗的i产业产品的价 

值量，即i产业对． 产业的投入，x，是J产业的总 

投入(等于总产出)。直接消耗系数，也称为投入 

系数 ，是指 J产业生产单位 总产 出对 i产业产 品 

的直接消耗 。a 越大，说明 J产业对 i产业 的直 

接依赖越强。J产业的发展可以带动 i产业，i产 

业是 产业的重要支撑 ，但也可能成为瓶颈。 

由全部的直接消耗系数组成的矩阵称为直 

接消耗系数矩阵，用符号 A表示。直接消耗系数 

能够反映在一定 的技术水平和生产管理条件下 

各产业部 门之间的直接经济技术联系。 

(二 )完全消耗 系数 

B一 (J—A)一 1～ I． (2) 

B是由b 组成 的完全消耗系数矩阵，，为单位矩 

阵。完全消耗系数 b 是指 J产业生产单位最终 

产品所要直接和间接消耗的 i产业产品的价值量 

总和。完全消耗系数大于直接消耗系数 ，b 越大 ， 

表明J产业通过整个国民经济系统对 i产业的依 

赖性或带动性越强。这种 带动除 了直接 消耗 带 

动 ，还有通过其他产业的间接消耗带动 ]。 

(三)感应度系数 

E 
一 ■ ． 

。 

(3) 

其中 b 是里 昂惕夫逆矩阵 (I—A) 中的元素 。 

感应度系数是指其他各产业都增加一个单位的最 

终需求时，i产业需要增加 的产 出与所有产业需要 

增加产出的平均值之比。感应度系数越大，表明该 

产业对其他产业需求增加的反应越强烈 ，往往表现 

出基础产业的特征。感应度系数越大于 l，说明该 

产业的感应度高于各产业平均水平。感应度系数 

通常用于分析产业部门的前 向关联度。 

(四)影响力 系数 

∑ 
一 _  ～ ． (4) 

寺∑E 。 
’  

— j 一 』 
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影响力系数是指 产业最终需求增加一个单 

位时 ，需要其他各产业产 出的增加 总量与所有产 

业最终需求都增加一个单位时 ，需要各产业 产出 

增加的平均值之比。影响力系数越大，表明该产 

业对其他产业的拉动效应越大 ，通常表现出战略 

性主导产业 、支柱产业的特征 。影 响力系数越大 

于 1，说明该产业的影响力大于各产业平均水平 。 

影响力系数通常用来分析后向关联度I- 。 

为了分析吉林省文化产业的关联拉动效应 ， 

将文化产业划分为“文化制造”和“文化服务”两 

大类。基于吉林省2007年投入产出表(投入产出 

表 5年编制一次，2012年表还没 出)数据 ，对 144 

个产业部门整理划分为 ：造纸及纸制 品业 、印刷 

业和记录媒介的复制业、文教体育用品制造业、 

涂料油墨颜料及类似产品制造业、陶瓷制品制造 

业 、家用视听设备制造业 、文化 与办公用机械制 

造业 、工艺品及其他制造业等 8个文化制造业 ；以 

及电信和其他信息传输服务业、软件业、商务服 

务业、新闻出版业、广播电视电影和音像业、文化 

艺术业 、娱乐业等 7个文化服务业 ，共 15个 文化 

产业部 门。其中，根据 2012年国家统计局新修订 

的文化及相关产业分类 ，涂料、油墨、颜料及类似 

产品制造业、陶瓷制品制造业 、软件设计是新增 

加的行业 ，而之前的旅游业虽有部分活动与文化 

有关 ，但已形成 自身完整体 系的生产 活动，不 予 

纳入文化产业分类，以免削弱文化产业的文化 

特征 。 

为了分析方便 ，我们首先把 144个产业部门 

投人产出表合并整理成：第一产业、剔除文化制 

造后的第二产业 、剔除文化 服务后 的第三产业 、 

文化制造业、文化服务业 5大产业部门，得到 5× 

5部门的投入产出表 。5X 5部门投入产出表能综 

合反映文化产业与剔除文化产业之后的第一 、第二 

及第三产业的相互关系，更清晰地揭示文化产业在 

产业结构和国民经济运行中的地位和作用口 。 

二、吉林省文化产业关联与波及拉动效应 

根据投入产出表数据可知 ，2007年吉林省总 

产 出为 13 148．97亿 元Eli]，其 中，第 一 产 业 占 

l0．79 ，除文化制造 的第二产业 占 61．41 ，除 

文化服 务 的第三 产业 占 24．14 ；文 化产 业 占 

3．66 ，其中文化制造业 占 0．48％，文化 服务 业 

占 3．18 。总增加值为 5 406．81亿元 ，其 中，第 
一

产业 占 14．5 ，除文化产业的第二产业 占 

47．71 ，除文化产业 的第三产业 占 33．56 ；文 

化产业 占 4．23 ，其中，文化制造业 占0．33 ，文 

化服务业占 3．9 9／6。以上数据表 明，从 总量 的角 

度来看 ，文化服务业的总产 出和增加值远大于文 

化制造业，构成了文化产业的主体。但是文化产 

业对全省经济的贡献较小。 

(一)直接 消耗 系数分析 

根据投入产出基本流量表 ，计算 5部 门直接 

消耗系数如表 1。 

可以看出，文化制造业中，工艺品及其他制 

造业对第一产业的直接消耗较大，这是因为很多 

工艺品制造的原材料来源于第一产业 ；家用视听 

设备制造业和陶瓷制品制造业对剔 除文化制造 

的第二产业直接消耗最大，分别为 0．689 5和 

0．667 6，说明这两个行业对 第二产业依赖 性最 

强；广播电视电影和音像业和文化艺术业对剔除 

文化 服 务 的第 三 产 业 直 接 消 耗 最 大 ，分 别 为 

0．349 5和 0．234 9，说明广播电视 电影 和音像业 

和文化艺术业与服务业息息相关 。另外 ，从对文 

化产业各行业的直接消耗看 ，主要是行业 内部 的 

直接消耗大，特别是商务服务业 、新 闻出版业 、广 

播电视电影和音像业、电信和其他信息传输服务 

业、印刷业和记录媒介 的复制业 和娱乐业对文化 

产业 内部直接消耗最大 ，依赖性最强 。 

表 1 5部 门直接 消耗 系数 

第一产业 剔除文化制造第二产业 剔除文化服务第三产业 文化制造 文化服务 

第一产业 

剔除文化制造第二产业 

剔除文化服务第三产业 

文化制造 

文化服务 

0．232 7 

0．199 5 

0．O14 9 

0．0O0 4 

0．000 1 

0．048 2 

0．565 7 

0．045 5 

0．013 5 

0．O07 5 

0．025 4 

0．247 8 

0．106 6 

0．019 9 

0．028 8 

0．046 6 

0．301 4 

O．063 9 

0．305 0 

0．002 8 

0．000 0 

0．252 3 

O．159 5 

0．045 1 

0．039 0 

从表 1可以看出，国民经济中其他产业对文 

化产业的直接消耗系数都非常低，而文化产业内 

部的消耗相对较高，文化服务对文化制造的直接 
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消耗系数最大，说明文化服务业 的发展直接依赖 

文化制造业的发展。同时看出，传统产业对文化 

产业的依赖性不强，说明文化产业在经济增长和 



经济结构调整方面的直接作用不大 。 

为了进一步分析文化产业 内部各部门与第一 

第三产业之间以及文化产业各部门之间的关联关 

系，我们再计算各部门的直接消耗系数，将直接消 

产业、剔除文化制造的第二产业、剔除文化服务的 耗系数最大的前两个部门列表如下表2： 

表 2 吉林省文化产 业各 部门之间直接 消耗系数 

第一产业 剔除文化制造第二产业 剔除文化服务第三产业 文化制造 文化服务 

(二 )完全 消耗 系数分析 

根据 5部门直接消耗系数，计算 出 5部门完 

全消耗系数如表 3： 

从完全消耗系数 中看 出，文化制造业对剔除 

文化制造 的第 二产业 的完全 消耗 系数要高 于其 

他产业，达到了 1．207 1，是直接消耗系数的4倍。 

文化制造业对剔 除文化服务 的第 三产业 的完 全 

消耗系数是直接消耗系数的 2．7倍 。说明文化制 

造业通过产业链对第二产业 的拉 动作用大大增 

强 ，文化制造业 的发展将促进第二 产业的发展 ， 

同时也将促进 第三产业 的发展 。而文化服务业 

对剔除文化制造 的第二产业 的完全消耗系数为 

0．843 1，比剔除文化服务的第三产业对其 的完全 

消耗系数 0．769 0要高，说明吉林省文化服务业 

比其他服务业 对第二产业 的拉 动效 应强。而其 
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他产业对文化产业 的完全消耗系数很低 ，说 明吉 

林省其他产业对文化产业的依赖性和带动性 

较低 。 

(三)感应度 系数和影响力系数分析 

在完全消耗 系数矩阵基础上计算五 部门 的 

感应度系数和影响力系数如表 4。 

表 4 5部门感应度系数和影响力系数 

由表 4可知 ，文化制造业和文化服务业的感 

应度系数都小于 1，低于全产业平均水平 ，说 明文 

化产业受其他产业发展 的带 动或者说对其他产 

业发展的制约不大 ，还没有成为国民经济的关键 

部门。文化制造业的影响力系数达到 1．220 5大 

于 1，高于全产业平均水平 ，说明文化制造业通过 

产业链 对 其他产 业部 门的波 及拉 动作 用较大 。 

文化服务业 的影响力系数 为 0．921 9，小于 1，低 

于全产业平均水平，说明文化服务业对国民经济 

发展的带动作用相对较小 ，它 同其他产业 的关联 

关系还较弱。因此吉林省要发展文化产业 ，率先 

发展文化制造业将会带动其他产业发展 ，促进全 

省经济增长。 

为了进一步分析 文化产业 内部各个 部 门的 

作用 ，我们计算 15个部门的影响力系数和感应力 

系数如表 5。 

表 5 吉林省文化产业各部 门影响力 系数和感应力 系数 

文化制造业 感应度系数 影 响力 系数 文化服务业 感应度系数 影响力 系数 

造纸及纸制品业 1．158 1 1．166 0 电信和其他信息传输服务业 0．432 0 0．712 3 

印刷业 和记 录媒介的复制业 0．455 7 1．195 9 软件业 0．382 0 1．123 4 

文教体育用品制造业 0．412 6 1．127 4 商务服务业 0．531 1 0．986 7 

涂料、油墨、颜料及类似产品制造业 0．72l 8 1．147 9 新闻出版业 0．409 1 l_l28 8 

陶瓷制品制造业 0．383 6 1．171 3 广播、电视、电影和音像业 0．382 6 0．988 l 

家用视听设备制造业 0．383 l 1．189 1 文化艺术业 0．382 0 1．004 8 

文化办公用机 械制造业 0．386 5 0．382 0 娱乐业 0．410 0 0．859 2 

工艺品及 其他制造业 0．397 2 1．096 l 

可以看出，吉林省文化产业各部 门的感应度 

系数都比较小 ，除造纸及纸制品业的感应度系数 

大于 1，达到 1．158 l之外 ，其他的部 门的感应度 

系数都小于 1，说明当国民经济各部 门每增加一 

个单位最终使用时，造纸及纸制品业的需求感应 

程度较强 ，需要该部门为其他部门的生产提供相 

对较大的产出量，而文化产业 的其他部 门对 国民 

经济的感应程度较弱 。文化产业各部 门的影响 

力系数大小不一。文 化制造业 中除文化办公机 

械制造业外 ，其他的影响力系数均大于 1；文化服 

务业中软件业 、新 闻出版业、文化艺术 业 的影 响 

力系数大 于 1。影 响力 系数说 明造 纸及 纸制 品 

业 、印刷业和记 录媒介 的复制业、文教 体育用 品 

制造业、涂料 、油墨、颜料及类 似产 品制造业、陶 

瓷制品制造业、家用视 听设备制造业 、工艺 品及 

其他制造业、软件 业、新闻出版业 、文化艺术业对 

经济发展有相当的带动作用。文化产业绝大多 

数部 门影响力系数大于 1，说 明率先发展文化产 

业比发展一般产业对经济的促进作用要大。 

三、结论与对策建议 

通过分析可知 ，目前吉林省文化产业 的规模 
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还很小 ，对经济增长的贡献还不大。文化制造业 

和文化服务业 的发展受全省 经济发展的推动作 

用相对较小 ，对其 他部 门 的支 撑作用 也相 对较 

小。但是 ，文化制造业对其他部 门有较强的带动 

作用，对全省经济发展的拉动作用明显，文化服 

务业对其他部门的拉动效应虽然相对较弱 ，但 随 

着文化产业的发展壮大，文化服务业 的拉动作用 

将不断增强。 

在产业关联关系 中我们看到 ，文化产业通过 

内部需求[1 ，由文化制造业推动文化服务业 ，再 

由文化服务业带动文化制造业 ，并通过产业链拉 

动经济增长。因此 ，大力发展文化产业应是吉林 

省调整产业结构 、扩大消费需 求、促进经 济增长 

的最佳选择 。 

要发展文化产业 ，首先要大力发展文化制造 

业，特别是造纸及纸制品业、印刷业和记录媒介 

的复制业、文教体育用品制造业、涂料、油墨、颜 

料及类似产 品制造业 、陶瓷制 品制造业 、家用视 

听设备制造业、工艺品及其他制造业，他们对经 

济有明显的带动作用 。另外 ，还要进一步加强文 

化服务业的发展 ，尽管 目前吉林省文化服务业 的 

发展规模领先于文化制造业 ，但是其产业影响力 



和拉动效应低于文化制造业，所 以文化服 务业应 

成为牵领文化制造业的先导，通过扩大服务内 

容，拉动对 文化 产品制造 的需 求 ，从 而拉动文化 

制造业 ，进而拉动整个经济 。 

同时，应加大对 文化产业 发展 的扶 持力度 。 

通过土地 、财政、税收等优惠政策 ，引导分散的 民 

间资本流向文化产业，提高文化产业资本投入， 

扩大文化产业总体规模。还要扶植一批龙头企 

业 ，发挥其产 品优 势、品牌优势 和区位优势 ，提高 

产业的竞争力。 

文化产业的发展不是独立 的，文化产业 中的 

文化元素蕴涵在所 有产业 和产品 中。所 以，要发 

展文化产 业 ，必 须重 视各产 业 和产 品的 文化 内 

涵 ，重视品牌效 应，只有 把文化 因素纳入到各产 

业产品中，才 能真正促进 文化产业 的发 展，从 而 

带动经济增长 。 

[参 考 文 献] 

Eli蔡旺春．中国文化产业关联程度与波及效应分析EJ]．统 

计 与决 策，2010(19)：96—98． 

E2]王志标．文化产业关联效应分析[J]．统计与决策，2009 

(20)：88—90． 

[3]韩顺法．文化产业对相关产业的带动效应研究EJ]．商业 

经济与管理，2012(7)：21-28． 

[4]伍业锋．文化产业关联特征的动态分析——基于广东省 

2002年和2007年的投入产出数据[J]．产经评论，2011 

(2)：5-14． 

Es]戴钰．湖南省文化产业投入产出分析[J]．经济研究导 

刊 ，2011(26)：66—68． 

[6]岳芄．西安文化创意产业的产业关联度分析[J]．西安交 

通大学学报：社会科学版，2008(92)：13—16． 

[7]韩亚峰，焦伟娅．基于投入产出的河南文化产业分析 

EJ]．许昌学院学报，2o1o，29(1)：127—129． 

[8]刘起运。陈璋，苏汝劫．投入产出分析[M]．北京：中国人 

民大学出版社 ，2006：26—31． 一 

[9]庞皓。向蓉美．投入产出分析[M]．成都：西南财经大学 

出版社，2007：57—59． 

[1o]王国志，张爱娜．投入产出在文化产业中的应用[J]．中 

国国情，2007(12)：3l一33． 

[11]吉林省统计局．吉林省投人产出表(2007)[z]．长春：吉 

林统计局出版，2009：64—176． 

[12]李彬，于振冲．日本文化产业投融资模式与市场战略分 

析LJ]．现代 日本经济，2013(5)：60—68． 

[13]金晓彤，李荣．日本文化产业发展路径分析[J]．现代 日 

本经济 ，2013(4)：69-76． 

The Analysis of Pulling Effect of Cultural Industry in Jilin Province 

— — Based on Input—Output Model 

I IN Xiu—mei ～，ZHANG Ya—li 

(1．Business school of Jilin University，Changchun 130012，China； 

2．Jilin University of Finance and Economics，Changchun 130117，China) 

Abstract：Articles based on the input—output model，using the“The Input—Output Table of Jilin Province in 2007”Data， 

and analyzing industry association effect，ripple effect and pulling effect in the industry segmentation of two categories of 

cultural industries—cultural manufacturing industry and cultural service industry in Jilin Province，results showed that： 

direct consumption coefficient of each industry to cultural industry in J ilin province are very low，but the interior direct 

consumption of cultural indust ry is relatively high，and direct consumption coefficient of cultural service industry to culture 

manufacturing industry??the biggest．In culture manufacturing industry，the direct consumption of handicrafts and other 

manufacturing industry to the primary industry is larger； the direct consumption of home audio—visual equipment 

manufacturing and ceramic products manufacturing industry to eliminate cultural manufacturing industry is larger；the 

direct consumption of radio and television film and video industry and the arts industry to eliminate culture service industry 

is larger． In complete consumption coefficient，cultural manufacturing industry to eliminate cultural manufacturing 

secondary industry complete consumption coefficient is higher than other industries，and to eliminate cultural services 

complete consumption coefficient is 2．7 times of the direct consumption coefficient．The influence coefficient of cultural 

industry reached 1．220 5 is greater than 1，indicating that cultural manufacturing industry through the industrial chain 

pulling effect on economic strengthened．But sensitivity coefficients of the manufacturing and service industries are less than 1 

and lower than the industry average，indicating that cultural industry by the development of other industries or little restriction on 

the development of other industries，and cultural industry has not yet become a key sector of the national economy．Therefore，to 

develop the cultural industry in Jilin Province，must take the lead in the development of cultural industry，driven the development of 

other industries by industrial association，thereby contributing to the province’s economic growth． 

Key words：Cultura1 Industry；Association；Pulling Effect；Input and Output 
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