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分位数上城镇居民消费支出的决定 

张世伟，郝东阳 

(吉林大学 数量经济研究中心，吉林 长春 130012) 

摘 要：本文依据中国城镇居民住户抽样调查数据，对城镇居民消费支出方程进行分位数回归。 

研究结果表明，家庭收入是决定家庭消费支出的最主要因素，家庭边际消费倾向随消费水平的 

提高呈现 出先上升后下降的倒 u型趋势；家庭资产与家庭消费支出正相关，资产效应随消费水 

平的提高逐渐增强；户主年龄与家庭消费支出负相关，低消费群体的年龄效应比较明显。因此， 

政府实施提升低收入群体工资水平的公共政策，完善社会保障体系，不仅有助于促使我国经济 

逐渐由投资拉动型向消费拉动型增长方式转变，而且有助于城镇居民社会福利的提升。 
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一

、 引 言 

1997年，Deaton首先对分位数回归方法在 

消费需求分析方面上的潜在应用进行了论述 J。 

随后，Sinha、Hansen、Ronning和 Schulze分别 

应用分位数回归方法对某些类别商品的消费分布 

或某种特殊消费分布进行了研究 4 J。 

目前，关于中国居民消费支出决定问题的研 

究主要集中于宏观经济层面，探讨收入 (和收 

入不均等)对居民消费的影响 J。近年来，随 

着我国微观数据的日益丰富，一些学者开始在微 

观经济层面上对居民消费行为进行研究，但大多 

数研究集中于度量在不同收入群体内部消费支出 

影响因素的平均效应 引。尽管陈娟等应用分位 

数回归方法探讨了消费、生产及政府行为三者之 

间的关系 j，陈建宝等应用分位数回归方法对 

中国城镇和农村按收入等级划分的居民消费状况 

进行了经验研究-1。。，但他们并未详细度量出在 

消费分布上我国居民消费的特征及其影响因素对 

消费支出的贡献。 

基于上述分析，本文拟在充分考虑家庭异质 

性因素的基础上，在消费分布不同分位数上分析 

城镇居民消费支出的影响因素，以期精细化度量 

各种影响因素对家庭消费支出产生的效应，进而 

提出有效刺激城镇居民消费需求的政策建议。 

二、数据统计描述 

本文使用的数据来自中国社会科学院经济研 

究所 “中国城乡居民收入分配”课题组 2002年 

住户抽样调查数据，样本覆盖了我国东、中、西 

三大地区12个省和直辖市的6O多个城市的近万 

个家庭，调查内容涉及个人 (和家庭)基本人 

口信息、收入信息、财产信息、劳动就业信息和 

消费支出信息。通过对原始数据进行整理，以家 
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庭为单位，得到每个家庭的总收入、总资产和总 

消费数据，然后剔除缺失重要数据项和数据项存 

在异常值的家庭，最终得到5 327个家庭数据作 

为本文分析的数据基础。表 1给出了按家庭消费 

十等分后各消费群体的家庭消费支出、收入和资 

产的均值。从表1中可以发现，家庭收入和家庭 

资产与家庭消费支出存在明显的正相关关系。随 

着家庭收入的增加，家庭消费支出水平呈现出明 

显的持续上升趋势，且家庭消费率基本呈现出上 

升趋势；随着家庭资产的增加，家庭消费支出水 

平呈现出明显的上升趋势，但消费与资产的比率 
一 直控制在 1／6左右。 

表 1 家庭消费十等分上消费支出、收入和资产 单位：元 

属 性 0—10 l0—-2O 20—_30 3O—140 40—_50 50—6o 6O—-70 70—8O 80—-90 90—100 

消 费 7 616 9 605 1l 4J41 13 O56 14 750 16 664 18 845 21 612 26 082 33 523 

收 入 11 026 13 739 15 915 17 944 19 399 21 982 24 8lO 27 529 32 663 39 419 

资 产 42 702 54 666 64 023 73 350 78 433 90 490 102 334 120 692 160 0l1 233 515 

表2给出了按家庭消费十等分后城镇居民的 人口统计学特征。 

表 2 家庭消费十等分上人口统计学特征 

特 征 0—10 1O—-2O 20—_30 30— 40—_50 5O—_60 60—_7O 7O一80 80— 0 9O一1oo 

户主年龄 47．65 48．32 47．41 47．44 47．12 48．03 47．06 47．66 47．97 47．76 

户主男性 0．77 O．72 0．68 0．72 0．65 0．64 O．63 0．65 0．64 0．60 

户主已婚 O．93 0．93 O．95 O．96 0．95 0．94 O．95 0．97 O．96 O．95 

家庭规模 2．93 2．87 2．91 2．99 3．03 3．03 3．04 3．21 3．15 3．21 

10岁以下 0．28 O．2l O．2l 0．24 0．23 0．23 0．24 0．26 0．23 0．23 

10—20岁 0．45 0．43 0．41 O．44 0．45 0．40 0．44 0．44 0．43 0．42 

20岁以上 2．20 2．23 2．29 2．31 2．35 2．40 2．36 2．51 2．49 2．57 

家庭成员吸烟 0．69 O．70 O．69 0．71 0．76 0．76 O．68 0．70 0．67 0．69 

家庭成员饮酒 O．86 0．86 0．87 O．88 0．89 0．87 0．89 O．9l O．89 O．88 

受教育年限 10．50 10．76 11．15 11．44 11．49 l1．69 12．03 12．35 12．42 12．7O 

户主就业 0．66 0．65 0．68 0．72 0．72 O．69 0．73 0．74 0．76 O．76 

养老保险 O．37 0．47 O．5O 0．51 0．54 0．54 O．57 0．54 0．54 O．59 

医疗保险 0．23 O．3l 0．32 0．37 O．39 0．42 0．46 0．51 0．52 0．52 

失业保险 0．19 0．26 0．28 0．27 0．30 0．34 0．37 0．38 0．42 0．49 

住房公积金 0．23 0．34 0．39 0．43 0．43 0．5O O．56 O．58 0．6l 0．63 

从表2中可以发现在不同的消费分位数上， 

户主年龄、户主婚姻状况、10岁以下人口数、 

2O岁以上人口数、家庭成员吸烟和家庭成员饮 

酒均不存在明显差异。然而，由低消费群体到高 

消费群体，男性户主比例基本呈现出下降趋势， 

说明女性户主家庭的消费支出水平较高。家庭规 

模与家庭消费基本呈正相关关系：一方面家庭规 

模越大消费支出水平越高，另一方面家庭规模越 

大则经济活动人 ISl越多进而导致收入水平越高。 

20岁以上人 口数明显对家庭消费支出起到拉动 

作用，主要源于20岁以上人口已经属于成年人 

口，消费水平明显高于青少年，且20岁以上人 

口越多经济活动人口越多，工资收入越高。户主 

受教育年限明显与家庭消费支出正相关，主要源 

于受教育年限是个体 (或家庭)人力资本水平 

的重要体现，人力资本水平越高，工资收入越 

高，进而导致家庭消费水平越高。随着户主就业 

率的上升，家庭消费水平基本呈现上升趋势，主 
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要源于就业是绝大多数家庭获得收入的主要来 

源，就业率较高导致家庭平均收入水平较高，进 

而导致家庭消费水平较高。户主享有养老保险、 

医疗保险和失业保险等社会保险的比率与家庭消 

费水平明显正相关，主要源于户主享有各种社会 

保险增强了家庭抵御未来风险的能力，降低了家 

庭的预防性储蓄动机，进而使得家庭消费水平得 

到提升。与此类似，户主享有住房公积金也会降 

低家庭的预防性储蓄动机，进而促进了家庭消费 

水平的提升。 

三、回归模型设定 

由于不同消费分位数上家庭特征、收入水平 

和资产水平等存在明显差异，因此需要应用回归 

模型加以控制。本文采用分位数回归方法分析不 

同消费群体家庭消费支出的决定因素，假设家庭 

消费支出方程可以表示为： 

logC=X B。+∈0 (1) 

其中，logC表示家庭消费支出对数，x表示 

影响家庭消费支出的因素，p。表示第 0个分位 

的回归系数，∈。为随机扰动项。对于 0≤0≤1， 

logC在 x条件下的条件分位为： 

Q。(1ogC l x)=X 13。，Q0( l x)=0 (2) 

通过求解 p。获得分位数回归结果，p。的一 

个估计量可以表述为： 

p。 arBg
。
m in{ ∑，0 1 logCi—x：p。1+ 

i：logCi~x pe 

∑ (11—0)I logC 一X 1]． (3) (一0)I 一ip0 I_} Lj 

根据生命周期理论，本文进一步将消费支出 

方程设定为家庭收入和家庭资产的对数线性形 

式。同时，由于家庭特征会对家庭消费支出产生 

重要影响，本文将通过消费方程对家庭异质性进 

行控制。家庭消费支出方程进一步细化为： 

l0gC=oL0+ 0logY+̂yelogV+D 8B+专e (4) 

其中，logY表示家庭收入对数，logV表示 

家庭资产对数；D表示家庭特征，根据消费者行 

为理论，不同年龄的个体消费偏好存在差异，家 

庭规模和家庭人口结构会对家庭消费支出产生影 

响 (如在价格和收入固定情况下，小规模家庭 

消费支出通常要小于大规模家庭消费支出)，家 

庭成员的特殊嗜好 (如吸烟或饮酒等)会增加 

家庭消费支出，家庭成员享有社会保障和其他社 

会福利会降低其预防性储蓄动机，进而会刺激消 

费，不同地区城镇居民消费支出模式也可能存在 

差异。因此，本文将户主年龄、性别、婚姻状 

况、家庭规模和结构、享有社会保障状况 (医 

疗保险、养老保险、失业保险和住房公积金)、 

家庭成员特殊嗜好 (吸烟或饮酒)和家庭所在 

地区等作为解释变量引入家庭消费支出方程。 

四、回归结果分析 

依据2002年我国城镇居民住户抽样调查数 

据，本文对我国城镇居民消费支出方程进行了 

OLS回归和分位数回归。表3给出了消费支出方 

程的OLS最终 回归结果和在部分分位数上的回 

归结果。 

表 3 消费支出方程 OLS和在部分分位数上的回归结果 

解释变量 0IS 5分位 25分位 中位数 75分位 95分位 

收入对数 O．71⋯ 0．68⋯ 0．73̈ ’ O．76̈  0．78̈  O．67⋯ 

资产对数 0．05⋯ 0．04⋯ 0．03⋯ 0．03̈  0．04 0．o9⋯ 

户主年龄 (／10) 一0．02⋯ 一0．03 一0．02⋯ 一0．01 一0．01 一0．01 

家庭规模 0．04⋯ 0．06⋯ 0．05” 0．04⋯ 0．03⋯ 一0．01 

女性户主 0．07“’ 0．11⋯ 0．07’’’ 0．06⋯ 0．02 0．1O⋯ 

家庭成员吸烟 0．05̈  0．03 0．05̈  O．05̈  0．06’ 0．12 

家庭成员饮酒 0．06” 0．I1⋯ 0．05̈  0．06 0．O5̈  0．07 

享有失业保险 0．04⋯ 0．10⋯ 0．02 O．03̈  0．02 0．03 

常数项 1．87⋯ 1．71⋯ 1．72⋯ 1．62⋯ 1．55⋯ 2．53̈ ’ 

注：$、 $和 分别表示在10％、5％和1％水平上显著；表中未列出未通过统计检验的解释变量的回归系 

数；户主年龄除以 l0使得回归系数比较接近。 



122 财经问题研究 2011年第9期 总第334期 

由表3可以发现随着家庭规模的增大，家庭 

消费支出增加；但随着分位数的增加，家庭规模 

对消费的影响逐渐降低，95分位点上家庭规模 

对家庭消费支出没有显著影响，说明在消费分布 

中低消费群体家庭消费支出对家庭规模敏感性较 

高，而高消费群体家庭由于物质生活较为丰富， 

生活品质较高，家庭规模变动所引起的消费变动 

较低。家庭户主性别对家庭消费支出的影响存在 

略微差异，女性户主家庭消费支出要高于男性户 

主家庭，最低消费群体和最高消费群体中女性户 

主对家庭消费支出的影响明显高于中等消费群体 

中女性户主对家庭消费支出的影响。家庭成员吸 

烟增加了家庭消费支出，且随着消费分位数的提 

高，家庭成员吸烟对家庭消费支出影响越来越 

大，可能主要源于卷烟价格差距较大，而高消费 

群体通常消费高价格卷烟。家庭成员饮酒也增加 

了家庭的消费支出，尤其在最低消费阶层中家庭 

成员饮酒对家庭消费支出影响较大。在户主享受 

的各项社会保障项目中，只有失业保险对家庭消 

费支出产生正向影响，特别是对低消费群体比较 

明显。说明对低消费群体来说，享有失业保险会 

对家庭预期收入造成影响，进而降低了家庭预防 

性储蓄动机，促进了家庭消费。而对于较高消费 

群体来说，由于收入较高且社会保险享受比例较 

高 (虽然一些机关事业单位和国有企业职工没 

有名义上的社会保险，但单位实际承担了职工的 

社会保障)，因此这些家庭的消费动机均较高。 

随着家庭收入的增加，家庭消费支出明显增 

加，符合经济理论预期；但随着家庭消费分布从 

低分位数向高分位数过渡，收入效应呈现出先上 

升后下降的倒u型趋势 (见图1所示)。 

0 20 40 60 80 100 

图 1 收入效应 

说明低消费家庭和高消费家庭的家庭消费支 

出对于收入变动的敏感程度低于中等消费家庭， 

主要源于低消费家庭收入较低，在收入增加时， 

家庭需要将相当一部分收入作为预防性储蓄，导 

致消费比率较低；而高消费家庭收入较高，家庭 

的基本消费需求已经得到满足，随着收入增加， 

边际消费倾向递减，导致消费比率较低。 

随着家庭资产的增加，家庭消费支出明显增 

加，符合经济理论预期；但随着家庭消费分布从 

低分位数向高分位数过渡，除了最低消费的20 

个百分位的资产效应呈现出轻微下降外，其他群 

体的资产效应一直呈现出递增趋势，特别是在高 

分位点资产效应尤为明显 (见图2所示)，说明 

中低消费家庭的消费支出对于资产变动的敏感程 

度要明显低于高消费家庭，主要源于中低消费家 

庭收入较低，较低的收入导致其资产较少，尤其 

是投资性资产较少，因而对其消费拉动不大；而 

高消费家庭收入较高且资产较多，这些家庭一方 

面一些固定的消费性资产已经购置，另一方面大 

量投资性资产会在未来为其带来收益，因此消费 

倾向较高。尽管收入和资产对家庭消费均有明显 

的正向影响，但收入效应远大于资产效应，说明 

即期收入是家庭消费的主要决定因素。 

O 20 40 60 8O 100 

图2 资产效应 

随着户主年龄的增加，家庭消费支出明显减 

少，符合经济理论预期；但随着家庭消费分布由 

低分位数向中高位数过渡，年龄效应呈现出明显 

持续下降趋势，而中高消费群体的年龄效应变动 

比较平缓 (见图3所示)，说明低消费群体消费 

支出对年龄变动比较敏感，主要源于低消费群体 

大多由体力劳动者构成，收入较低，通常没有被 

各种社会保障所覆盖，家庭预防性储蓄动机较 

强，故年龄对其影响较大；由于高消费群体通常 

对应着稳定的较高水平收入，通常享有各种社会 

保障 (或员工福利)，家庭预防性储蓄动机较 

弱，年龄对其消费影响较小。 

嘴 
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图3 年龄效应 

五、结 论 

依据 2002年我国城镇居民住户抽样调查数 

据，本文应用微观计量方法分析了家庭消费分布 

不同分位数上家庭特征对居民家庭消费支出的影 

响。研究结果表明，家庭规模与家庭消费支出正 

相关，且低消费群体家庭消费支出对家庭规模敏 

感性较高，暗示着低消费家庭由于收入较低，故 

主要进行生活必需品消费，提升低消费群体的收 

入水平能够明显促进其消费水平的提升。低消费 

群体享受失业保险对家庭消费支出会产生明显的 

正向影响，暗示着低消费群体预防性储蓄动机较 

高，因此扩大社会保障覆盖面，提高社会保障水 

平将会有效地促进城镇居民消费。 

家庭收入是家庭消费支出的最主要决定因 

素，随着家庭收人的增加，消费支出水平上升， 

但家庭边际消费倾向随家庭消费水平的提高呈现 

出先上升后下降的倒 u型趋势，说明中等消费 

群体消费欲望较高，是拉动消费的主要力量。因 

此，政府实施适当的再分配政策，不仅有助于抑 

制城镇居民收入差距的持续扩大，而且有助于扩 

大国内的消费需求，进而促使我国经济逐渐由投 

资拉动型向消费拉动型增长方式转变。 

家庭资产是家庭消费支出的主要决定因素， 

随着家庭资产的增加，家庭消费支出明显增加； 

但低消费家庭的资产效应较弱，而高消费家庭的 

资产效应较强，暗示着中低消费家庭的资产较少， 

且投资f生资产更少，消费支出主要由家庭收入而非 

家庭资产决定。因此，政府通过实施提高工资水平 

的公共政策能够有效提升低消费家庭的消费水平。 

随着户主年龄的增加，家庭消费支出逐渐减 

少，特别是中低消费群体的年龄效应尤为明显， 

暗示着一方面低消费家庭收入较低，另一方面低 

消费家庭中老龄人口收入可能更低。随着我国逐 

渐步入老龄化社会，低收人群体的养老和医疗保 

健问题尤其要受到社会的关注。因此，政府应该 

加大对低收人群体的扶植政策，实施相应的养老 

保险制度和医疗保险制度，促进低收入群体消费 

水平的提升，达到提升整个社会福利的政策目标。 
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