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3.
Cronbach’ s « 2 o
2
Cronbach’ s « Cronbach’ s a
Ttem] «— 0.854 Item12+— 0.833 ™
Ttem2«— 0.816™ 0. 865 Iteml3«+ 0. 865 0. 812
Ttem3«— 0. 825 Item14«— 0.871
Ttemd «— 0.713 Item15« 0. 870 0. 883
[temS«— 0.735™ 0.787 [tem16+— 0. 863
Ttem6«— 0.702™ — 0.897
Ttem7«— 0.739 — 0.859 ™ 0.797
Ttem8«— 0. 764 ™ 0.882™
Ttem9+«— 0.789 0. 735 Item17« 0.737
Item10+— 0.729™ Iteml 8« 0. 766 0. 746
Tteml 1+ 0.814 0. 871 Item19+— 0.724
Bl 0.1% 1% ().
2 Item Iteml—Item3 Item4—Item6
o 2
0. 600 ; Cronbach’ s «a 0. 600
4.
( Structural Equation Model ~SEM) . o
o ( SEM) H1—
H4 3 o 3 H1—H4
3
— 0.182" 4 .
— 0.264
— 0.513™ X 1. 335 2. 000
— 0.487™ : RMSEM
— 0.4117™
- 0,529~ 0.072 0. 080
— 0.517™ GFI >0. 900
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: NFI. NNFI  CFI 0. 900
4
Xz / p —level RMSEM NFI GFI IFI TLI CFI NNFI
1. 335 0. 000 0.072 0.911 0. 905 0.917 0. 893 0.928 0.919
1.
( ) (
o Onkvisit Shaw "
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